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BOKSLUTSKOMMUNIKE 2015

Stark forsaljningstillvaxt och
forbattrat rorelseresultat

OKTOBER-DECEMBER 2015 (FJARDE KVARTALET)

o Nettoomsattningen uppgick till 352 Mkr (228).

o EBITDA uppgick till 27 Mkr (21), fore poster av engangskaraktar

o Rorelseresultatet, EBIT, uppgick till 21 Mkr (17), fére poster av engadngskaraktar.
e  Engangsposter paverkade rérelseresultatet positivt med 2 Mkr (-).

. Periodens resultat uppgick till 16 Mkr (25).

o Resultat per aktie fére och efter utspadning uppgick till 0,57 kr (1,08).

o Kassafléde fran den l8pande verksamheten uppgick till 20 Mkr (15).

JANUARI-DECEMBER 2015 (HELAR)

e Nettoomsattningen uppgick till 1 174 Mkr (920).

e EBITDA uppgick till 87 Mkr (78), fére poster av engangskaraktar.

o Rorelseresultatet, EBIT, uppgick till 68 Mkr (64), fore poster av engdngskaraktar.
e Engangsposter belastade rérelseresultatet med 20 Mkr (-3).

e Periodens resultat uppgick till 66 Mkr (63).

e Resultat per aktie fore och efter utspadning uppgick till 2,71 kr (2,75).

e Kassaflode fran den Idpande verksamheten uppgick till 87 Mkr (56).

e Utdelning fér 2015 féreslas till 1,10 kr per aktie (1,10).
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Midsona har en stark position pad den nordiska marknaden med flera egna vdlkdnda varumarken inom F6r mer information vénligen kontakta:
halsolivsmedel, egenvard och hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade VD och koncernchef Peter Asberg, +46
varumarken. Produkterna saljs via dagligvaruhandeln, apoteken, halsofackhandeln samt via postorder och (0)730 26 16 32.

internet. Vara prioriterade varuméarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE,
TRI TOLONEN och URTEKRAM. Midsona omsatte 1 174 Mkr ar 2015. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa
NASDAQ OMX Stockholm, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com
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Koncernchefens kommentar

Den enskilt viktigaste handelsen under 2015, och en av de viktigaste under de senaste
aren, var forvarvet av danska Urtekram, idag vart stérsta varumarke. Férvarvet
positionerar Midsona i attraktiva tillvaxtsegment, etablerar oss i Danmark och starker oss i
Norden.

Koncernens nettoomsattning 6kade till 1174 Mkr (920). Rorelseresultatet fore av- och
nedskrivningar (EBITDA) justerat for jamforelsestérande poster forbattrades till 87 Mkr
(78). Nettoomsattningen i fjarde kvartalet uppgick till 352 Mkr (228), en 6kning med 54 %.
Rorelseresultatet fore av- och nedskrivningar (EBITDA) justerat for jamforelsestérande
poster i det fjarde kvartalet blev 27 Mkr (21).

Vart férvarv av Urtekram gjordes under sommaren 2015 och redan nu kan vi konstatera
att vi har fatt ut eller kommer fa ut de synergier pa kostnadssidan som vi férvdntade, det
vill sdga totalt cirka 20 Mkr. Dessutom beddmer vi att bidraget till var 1angsiktiga tillvaxt
kommer att bli hogre an forvantat. Skalet ar framst den mycket starka ekologiska trenden
bland konsumenter i hela Norden. Under hdsten har vi arbetat med att integrera Urtekram
med Midsonas befintliga organisation. Malet &r att hitta en gemensam modell och struktur,
dar vi férenar det basta fran bada sidor: Midsonas muskler och styrka i marknaden samt
Urtekrams snabba, flexibla och entreprendrsdrivna satt att agera.

Héalsotrenden &r fortsatt stark och férvantas vara sa dven de kommande aren. Det &r en
dynamisk och trendkanslig marknad. Midsona har en bred portf6lj av starka varumarken
men fyra varumarken intar en sarstallning: Urtekram, Friggs, Naturdiet och Dalblads. De ar
val positionerade mot trender sdsom hélsomat i allménhet och ekologiskt och “fritt fran” i
synnerhet (Urtekram och Friggs), sportnutrition (Dalblads) och viktkontroll (Naturdiet).
Ekologi ar den allra starkaste trenden inom halsa i Norden under 2015. Ekoweb har
summerat de preliminara forsaljningssiffrorna fér Sverige. Sammanstallningen visar att
forsaljningen av ekologiska livsmedel 6kat med 39 %. Danmark, landet med hdgst andel
ekologiska livsmedel i varlden, dkar enligt en férhandsbedémning av Organic Danmark med
10 %. Finland hade en mera modest 6kning. Inga helarssiffror finns publicerade fér Norge
men under det férsta halvaret 2015 dkade den ekologiska livsmedelsférsaljningen med 11
%. Urtekram ar storst i Norden inom ekologiska kolonialprodukter och ekologiska
kroppsvardsprodukter. Varuméarket har en 1&ng historia med en stark bas i
hemmamarknaden Danmark. Under 2015 fortsatte expansionen i Norden och dvriga
Europa. Midsona salufér ocksd ekologiska produkter under varumarket Friggs. Ekologiska
produkter star nu for en dryg tredjedel av Midsonas férséljning och vi &r salunda vl
positionerade mot den ekologiska trenden.
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Midsona har en stark position pad den nordiska marknaden med flera egna vilkinda varumarken inom Fér mer information vénligen kontakta:
halsolivsmedel, egenvard och hygien. Koncernen representerar dven ett antal internationellt etablerade VD och koncernchef Peter Asberg, +46
varumarken. Produkterna séljs via dagligvaruhandeln, apoteken, hdlsofackhandeln samt via postorder och (0)730 26 16 32.

internet. Vara prioriterade varumarken: DALBLADS, FRIGGS, MIWANA, MYGGA, NATURDIET, SUPERNATURE,
TRI TOLONEN och URTEKRAM. Midsona omsatte 1 174 Mkr ar 2015. Midsona-aktien (MSON) &r noterad pa
NASDAQ OMX Stockholm, Mindre bolag. Lds mer om Midsona pa www.midsona.com
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Vi hade ocksd utmaningar under aret. Under det fjdrde kvartalet minskade foérsaljningen
av riskakor till fo6ljd av Livsmedelsverkets rapport om gransvarden for arsenik i
risprodukter. For de konsumenter som fortsatt ar tveksamma till risprodukter har vi darfér
utvecklat nya majsprodukter som komplement, som lanserades under hésten och dar
ytterligare produkter kommer under forsta halvaret 2016.

Foérvarvsaktiviteten har varit hég pa marknaden fér halsoprodukter de senaste aren i
Norden och Midsona har varit ett av de mest aktiva bolagen. Vi har genomfért en handfull
stérre férvarv under aren 2012-2015. Férvarven har éverlag blivit lyckosamma da vi har en
tydlig modell for att integrera forvarvade bolag och darmed realisera synergier. Vi har foér
avsikt att fortsatt leta efter forvarv och darmed aktivt delta i den fortsatta konsolideringen
av marknaden.

Konsumentefterfrégan for produkter inom halsa och valbefinnande, i allmanhet och
ekologiska produkter i synnerhet, férvantas 6ka dven framat. Midsona &r val positionerat i
attraktiva tillvdxtsegment och bedémningen &r att koncernen under aret kommer att vaxa
med en férbattrad EBITDA. Med detta skall vi ta nya steg mot var vision att bli ledande i
Norden inom halsa och valbefinnande.

Peter /S\sberg, VD och koncernchef

Informationen i detta pressmeddelande &r sddan som Midsona AB skall offentligéra enligt lagen om vérdepappersmarknaden
och/eller lagen om handel med finansiella instrument. Informationen lamnades for offentliggérande den 5 februari 2016 ki
08.00.
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